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Apstrakt

Olimpijske igre predstavljaju najvisi oblik takmicenja u sportu, samim tim
zaokupljuju veliku paznju javnosti i imaju neosporan uticaj na mnoge druge
oblasti u koje se nesumnjivo ukljuéuje i turizam. Cinjenica je da se
ugoscavanjem Olimpijskih igara moze poboljsati globalni imidz grada i
drzave domacina, ali koriS¢enje Igara kao sredstva za pomo¢ sveopsteg
standarda drzave nije dovoljno istrazeno podrucje, a postoje i primeri koji
pokazuju negativne uticaje na grad i drzavu domacina. Predmet ovog
istrazivanja obuhvata Cinjenice, pitanja, i odgovore koji su u vezi sa
interakcijom izmedu Olimpijskih igara i turizma. Cilj ovog istraZivanja
predstavlja proSirivanje svesti o znacaju ove dve usko povezane oblasti.
Takode, znacajno je predstaviti drustvene Koristi organizovanja Olimpijskih
igara, Sirenje kulturnih perspektiva 1 kulturoloska korist grada koji je
domacin Olimpijskih igara. IstraZivanja su potrebna da bi se stekao uvid u to
kakvi se efekti javljaju i kakva je tendencija u organizacijama velikih
sportskih dogadaja.

U istrazivanju su se za prikupljanje i iznoSenje podataka koristile nau¢no-
istrazivaCke metode kao §to su komparativna metoda, deskriptivni pristup,
istoriografija, deduktivna metoda i statisticki metod.

Kljuéne reéi: Olimpijske igre, turizam, grad domacin

Uvod

Danas je sport popularniji nego ikada ranije. Sportska takmicenja se iz
godine godinu sve viSe Sire 1 povecavaju 1 na taj nacin privlace sve vise
paznje ljudi. Neki od tih dogadaja poznati su kao svetski ili veliki
medunarodni sportski dogadaji — jedan od njih su svakako Olimpijske igre.
Povuceni njthovom popularno$¢u, sve vise zemalja Zeli da bude domacin
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takvom dogadaju. Pored toga $to zemlja koja je domacin Olimpjiskih igara
prihvata to kao ogromnu cast, tu je jos 1 veliki broj kratkoro¢nih i dugoroc¢nih
ekonomskih koristi za grad i zemlju domacina.

Opste je poznato da je odrzavanje velikog sportskog dogadaja kao Sto su
Olimpijske igre jako skupo; a najve¢i troskovi odlaze na infrastukturu i
obezbedenje. Koristi od organizovanja ovakve vrste dogadaja su ekonomski
rast, infrastrukturno naslede i promocija imidza. Uz pravu organizaciju i
precizno sprovodenje ideje, veliki trud, sport i turizam u ovom slucaju
interaktivno dominiraju.

Srce priprema Olimpijskih igara ¢ine regionalni profesionalci kao Sto su
gradski planeri, arhitekte i inzenjeri, poSto su za odrzavanje igara potrebni
veliki konstrukcioni projekti sportskih objekata i pomocne infrastrukture,
kao Sto su smeStajni objekti, putevi, obnova zgrada u gradu domacinu i
sli¢no.

Najveci svetski sportski dogadaj, zaokupljuje ogromnu medijsku paznju i
ima direktan uticaj na druge oblasti, uklju¢ujuéi i turizam. Dakle, predmet
istrazivanja su Olimpijske igre, kao primer najveéeg sportskog takmicenja i
efekti koje organizacija takve manifestacije ima na grad i zemlju domacina.

Cilj rada jeste utvrdivanje nacina i stepena uticaja Olimpijskih igara na
razvoj turizma i ekonomije zemalja organizatora. Takode, cilj rada je da se
pokazu nacini na koje sportski turizam donosi pozitivnu afirmaciju nekih
lokacija kao turisticke destinacije i nakon zavrSene sportske manifestacije.

U radu su koriS¢ene sledece nauc¢no - istrazivacke metode: metod statisticke
obrade podataka kojom su prikupljeni podaci analizirani, Sto kao krajnji cilj
ima donosenje zakljucka i sudova o postoje¢em stanju. Razli¢iti nauéni izvori
podataka 1 statisti¢ki radovi istaknutih autora iz srodnih oblasti koje se bave
datom problematikom 1 podaci sa kojima raspolazu relevantne institucije;
deduktivna metoda je koriS¢ena u opStem pristupu definicijama i znanjima da
bi se iz njih izdvojili bitni faktori koji odreduju pojavu sportskog turizma kao
znafajnog vida savremenog turizma; metod komparacije obuhvata
uporedivanje analiziranih prikupljenih podataka iz razliCitih oblasti, sa
podacima koji bi mogli biti modifikovani nakon implementacije odredenih
predloga. Poredenje podataka ima vazan cilj jer se polazi od predpostavke da
su osnove i mogucénosti za razliite pojave iste kao i metod analize koji
polazi od sadasnjih efekata ka izu¢avanju uzroka. Analiziranje raspolozivih i
odabranih podataka je utemeljeno na povecanju koristi za drzavu, drustvo u
celini, prirodno okruZenje na nacin na koji se ti rezultati mogu uporediti. Sa
obzirom da nastanak i postojanje pojedinih pojava, kakve su pojave u
turizmu, nikada nisu uslovljene postojanjem samo jednog uzroka, u obzir a u
postupak analize trebalo je uzeti i mnostvo razli¢itih uzroka i faktora. U radu
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je koriS¢ena 1 metoda istorijskog istrazivanja vezana za same sportske
dogadaje.

Olimpijske igre — veliki sportski dogadaj

Na globalnom planu, Olimpijske igre se smatraju svetski najprestiznijom
sportskom manifestacijom. Po svojoj strukturi, Olimpijske igre predstavljaju
veliki sportski dogadaj i spadaju u multidisciplinarna takmicenja, medu
kojima se nalaze i slede¢e manifestacije: Univerzijada, Komonveltske igre,
Panamericke igre, Azijske igre, Mediteranske igre, Svetske vojnicke igre,
Svetske igre za sportiste sa invaliditetom, Svetske igre za sportiste sa
transplantiranim organima, Svetske vazduhoplovne igre, Balticke morske
igre, Mornaricke ostrvske igre 1 dr.

lako je grcka vlada devedesetih godina XIX veka lobirala da se obezbedi
trajno mesto za Igre u Grckoj, Kuberten je ustanovio princip da se Igre
trebaju odrzavati na razli¢itim lokacijama svake cetiri godine, kao nacin
promocije 1 raspodele Olimpijskog duha slobode, napretka i jednakosti Sirom
sveta. Do 2016. godine domacini Olimpijskih igara su bili 42 grad u 23
drzave. London je jedini grad koji je bio domac¢in Olimpijskim igrama tri
puta. Proces dodele domacinstva Olimpijskih igara je veoma dug i pocCinje
mnogo godina pre datuma odrzavanja Igara. Svaka kandidatura mora biti
dobro vodena i sagledana iz svih uglova. Neophodno je izgraditi Siroku bazu
podrske projektu, a zatim i poceti sa planiranjem infrastrukturnih projekata.
Radi obezbedivanja Sirokog 1 trajnog uticaja na lokalnu ekonomiju,
neophodno je uloZiti napore da se mala i srednja preduzec¢a u $to ve¢oj meri
ukljuce. PrevazilaZenje politi¢kih granica je takode jedna od bitnih stavki na
koje gradovi kandidati trebaju posebno da obrate paZnju.

Izuzetno je vazno da svi gradovi 1 zemlje, koje Zele da imaju dobru
reputaciju ugoste veliki sportski dogadaj s vremena na vreme, kako bi
ojacali svoj globalni imidzZ i pozicionirali se U svetskoj zajednici.

Sportski turizam

Turizam je u proSlosti uglavnom bio dostupan samo privilegovanim
slojevima druStva, sa industrijalizacijom 1 modernizacijom, odnosno
pojavom '"viska" vremena kod ljudi ali i sa poveéanom Zeljom da se
upoznaju druge, nove destinacije i na¢ini Zivljenja, turizam je danas postao
Siroko rasprostranjena pojava dostupna svima, 1 predstavlja jednu od
osnovnih funkcija ispoljavanja slobodnog vremena savremenog druStva. Za
turizam, kao i za sport, karakteristicna je specificna potreba da se bude
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aktivan. Sport a narocito veliki sportski dogadaji, jo§ od antickih vremena u
velikoj meri utiCu pozitivno, podsticu¢i ljude na putovanje, pruzajuéi im
aktivno ili pasivno ucestvovanje u sportskim deSavanjima. Sportske
manifestacije koje pruzaju zanimljiv sadrzaj ali i mogucénost aktivnog
odmora svojim posetiocima, predstavljaju jednu od glavnih komponenti
sportskog turizma, a mozda i1 najznacajniju u pogledu broja turista 1
privrednog uticaja. Danas je sve jasnije izrazen zajedniCki interes - uticaj
sporta i turizma kao industrije usled Cega je kao posledica nastao sportski
turizam koji je koncipiran razmatranjem sporta kao turistiCe atrakcije,
odnosno isticanjem i definisanjem kvaliteta sporta koji zajedno predstavljaju
jedinstven doprinos turizmu. Sportski turizam predstavlja veoma zanimljivu i
rastu¢u oblast, koja ima jedinstvenu sposobnost da privuce veliki broj
posetilaca, pruzajuéi turistima koji traze sportski dozivljaj da dozive sport i
koji po svom obimu, sloZenosti i potencijalu preti da izraste u potpuno novu
industrijsku oblast. U korist ovim tvrdnjama ide i izvestaj Svetske turisticke
organizacije (WTO) iz 2000. godine, prema kojem je oblast sportskog
turizma u 1998. godini generisala 453 milijarde USD.

Sportski turizam je centar rasta i najbrze rastuci segment turisticke industrije,
koji je 2008. godine sa neverovatnih 600 billiona USD bio izuzetno uspesan.
Turisti ukljuéeni u sport troSe puno, borave duze nego druge kategorije
turista, i jesu grupa turista ¢iju paznju treba privuci.

Barselona je povecala broj turista ¢ak 1 10 godina nakon Olimpijskih igara
1992. godine, §to su pratili i drugi gradovi Spanije. Barselona je posle
Olimpijade sa jedanaestog mesta presla na Sesto kao turisti¢ki atraktivna.
Sidnej je u dobiti 1,2 biliona funti dodatnog biznisa koji je pratio Olimpijske
igre 2000-te godine. Povecana je poseéenost i medijska paznja §to je donelo
neverovatnih 2,5 biliona funti. Sportski turizam je po mnogima jedan od
glavnih pokretaca turizma nakon ekonomske krize.

Svetski sampionati u fudbalu, Olimpijske igre i sl. privla¢e milione turista iz
celog sveta. Sportski turizam je jedan od savremenih megatrendova u
turizmu. lako su sport 1 turizam aktivnosti koje ljudi upraznjavaju od
najranijih vremena i koje se medjusobno nalaze u ¢vrstoj interakciji termin
sportski turizam je novijeg datuma. Prve studije i istrazivanja koje tretiraju
koncept sportskog turizma nastale su po€etkom 90-tih godina proslog veka u
SAD-u (Redmond, 1991, Kutrzman end Zauhar, 1995.). Generalno gledano
jedan od najbrze rastuéih segmenata turisticke industrije su putovanja
povezana sa sportnom 1 fizickom aktivno$¢u. Postoje tri kategorije sportskog
turizma:

1. posmatranje sportskih dogadjaja
2. poseta atrakcijama vezanim za sport
3.aktivno ucesce.
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Prva kategorija ili posmatranje sportskih dogadjaja (Sports Event Tourism)
ukljucuje velika sportska takmicenja poput Svetskog prvenstva u fudbalu,
Olimpijskih igara, pozntih turnira u tenisu, trke formule 1 i sl. Ovo su
dogadjaji  koji izazivaju interesovanje Sirom planete 1 predstavljaju
prvorazredne turisticke atrakcije. Primera radi Svetsko prvenstvo u fudbalu u
Americi 1994. godine privuklo je 50 miliona stranih gostiju koji su potrosili
100 miliriardi USD.

Druga kategorija sportskog turizma (Celebrity end Nostalgija Sport Tourism)
ukljucuje posete poznatim atrakcijama vezanim za sport. Ovde spadaju
posete Cuvenim sportskim halama poput Basketball Hall of Fame u
Springfildu 1 Masacusetsu, zatim posete poznatim muzejima sporta poput
NASCAR Museum u Sarlotu kao i posete ¢uvenim olimpijskim stadionima i
sl. Drugi vid ovog tipa sportskog turizma ¢ine aranzmani vezani za susrete
turista sa poznatim i omiljenim sportistima.

Trecu kategoriju sportskog turizma (Active Sport Tourism) ¢ine turisticka
putovanja radi neposrednog uce$c¢a u sportskim aktivnostima. Ovde se u
prvom redu misli na individualna putovanja radi aktivnog odmora uz sport i
rekreaciju. Opsti je trend u Svetu da ljudi danas sve viSe paznje i napora
poklanjaju zdravlju i zdravom nacinu zivota. Bavljenje sportom usko je
povezano sa ovim naporima.

Postoji Sirok spektar sportova koje turisti, zvisno od li¢nih Zelja i afiniteta,
upraznjavaju na turistickim destinacijama po€ev od golfa, tenisa, ribolova,
skijanja i sl. pa sve do ekstremnih sportova poput alpinizma, paraglajdinga,
bandZzi dZampinga, planinskog biciklizma itd. Uglavnom se radi o amaterima
koji se sportom bave iz hobija 1 na njega troSe deo svog godiSnjeg odmora i
slobodnog vemena. TuristiCke destinacije se trude da ponude potencijalnim
posetiocima S$to bolje i1 raznovrsnije uslove za bavljenje sportskim
aktivnositma. Bazeni, teniski i golf tereni, fitnes centri i sl. postali su
standard u ponudi ozbiljnih hotela i odmaralista.

Prisustvo globalizacije 1 demokratizacije znafajno su uticale na povecanje
potros$nje i razvojne procese, pa tako 1 na sportski turizam 1 turizam uopste.
Na razvoj sportskog turizma izmedu ostalog uticali su 1 Siri demografski
profil uCesnika u sportu, povecanje interesa ljudi u poboljSanje zdravlja,
povecanje potraznje za aktivnim ucestvovanjem u fizickim aktivnostima za
vreme odmora (aktivan odmor), rast interesovanja, ugleda i uloge koju igraju
sport 1 sportski dogadaji u modernom drustvu, kao i1 potencijal sportskih
dogadaja koji se moze iskoristiti u saradnjin sa turizmom.Sa pravom vizijom
1 planom, odredena sportska manifestacija uz pomoc¢ sportskog turizma moze
da donese velike koristi u oblasti stanovniStva, infrastrukture i ekonomije
podrucju u kome se manifestacija odrzava, te stoga nije iznenadujuce $to se o
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sportskom turizmu govori kao o efikasnom sredstvu za postizanje razvoja
lokalne samouprave.

Sto se ti¢e buduénosti sportskog turizma, evidentan je njegov izuzetan rast i
ovaj vid tipskog turizma se smatra pokretacem turistickog trziSta nakon
svetske ekonomske krize, i predvida se dalji rast interesovanja za neki od
tipova sportskog turizma. Sem toga se smatra da c¢e sportski turizam
doprineti otvaranju novih radnih mesta, obnoviti infrastrukture destinacija a
cak 1 stvoriti mnoge destinacije.

Uticaj Olimpijskih igara na grad domacdina - ekonomski -efekti
organizacije Ol

Vise od dve decenije istrazivae zanima ekonomski uticaj velikih sportskih
dogadaja definisan kao neto ekonomske promene u regionu zemlje domacina
koje se pripisuju troskovima vezanim za sam dogadaj. Jedan od najvaznijih
razloga koji stoji iza odluke grada da bude domacin velike sportske
manifestacije jeste potencijalni pozitivni uticaj dogadaja na lokalnu
ekonomiju, $to moze da poboljsa ukupni socijalni status lokalne zajednice.

Ekonomski uticaj dogadaja moze se definisati kao ,neto ekonomske
promene u lokalnoj zajednici domacina, koja je rezultat troSenja novca koji
se vezuje za neki dogadaj.” Na primer, Evropsko prvenstvo u fudbalu 1996.
godine privuklo je preko 280.000 gostujuc¢ih navijaca koji su potrosili oko
120 miliona funti u osam gradova domacina 1 okolnim regionima tokom tri
nedelje trajanja dogadaja.

Grad domacin moze da iskoristi jedinstveni ekonomski potencijal koji prati
veliki sportski dogadaj kako bi promenio svoju strukturu, koja ¢e mu
omoguciti da zapo¢ne samoodrzivi proces kroz stalne prihode od turizma,
industrijskih oblasti, dogadaje koji ¢e pratiti osnovni sportski dogadaj ili ¢ak
kroz stvaranje novih ekonomskih odnosa sa drugim regionima ili zemljama.
Jo§ jedna kljuéna prednost je poboljSan imidz grada. Takode, poboljSanje
sistema javnog prevoza, sistema zdravlja ili infrastrukture moze da dovede
do razvoja industrije i stvaranje novih radnih mesta.

Organizacija Olimpijskih igara je za svaki grad jedna od najvecih investicija
U njegovoj istoriji, sto najbolje pokazuju do danas izdvojena sredstva onih
koji su imali privilegiju da ugoste najbolje sportiste planete.

Barselona je dobar primer gde veliki sportski dogadaji mogu promeniti

turisticku percepciju samog grada. Olimpijske igre su bile jedinstveni
marketinSki instrument za predstavljanje grada domacina. Sto se tice

26



statistickih podataka koji su pokazatelj uticaja igara na turizam evo nekih
glavnih pokazatelja. U 1990-toj godini Barselona je imala 118 hotela sa
10,265 soba i1 18,569 kreveta. Dve godine kasnije, 1992. broj hotela je
porastao na 148, sa 13,352 sobe i 25,055 kreveta. Ove cifre pretstavljaju
porast od 35%. Broj rezervacija soba u istom period je porastao sa 71% na
84%. Zahvaljuju¢i ovim investicijama osecali su se pozitivni rezultati U
2001, sa rezervisanim kapacitetima do 80% 1 85% viSe smestajnih
kapaciteta (Burton 2003, 5).

Tabela 1. Turisticki pokazatelji u Barseloni

118 148 187 203 223
10,265 13,352 16,561 18,141 19,628
18,569 25,055 31,338 34,303 36,901

Tabela 2. Zauzetost hotelskih smestaja u Barseloni

-| 1990 1992 1998 1999 2000 2001
71% 64% 81,2% 80,6% 84% 79%

Usled povecanja smestajnih kapaciteta, stvaraju se moguénosti da grad
domacdin Olimpijade bude organizator velikih deSavanje 1 to ne samo
sportskih ve¢ i kulturnih, poslovnih i drugog tipa. Poveéanje smestajnih
kapaciteta ide ruku pod ruku sa povecanim interesovanjem i posetama. U
2001. bilo je 8 miliona nocenja 1 3,378,635 posetilaca. Analiza perioda
1990-2001. pokazuje skok u broju nocenja od 110% i 95% u broju
posetilaca.
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Tabela 3. Broj nocéenja i poseta u Barseloni

- 1990 1992 2000 2001

turisti

nocenja 3,795,522 4,333,419 7,777,580

Da bi se videlo da je taj uspeh rezultat olimpijskih igara evo poredenja
Barselone sa drugim velikim turisti€¢kim centrima za period od 1990-2000.
godine.

Tabela 4. Broj poseta velikim turistickim centrima i rast

Varijacija %

London 91,300,000 120,400,000 31,9
Paris 31,166,172 31,633,273 15
Dublin 15,359,000 16,898,000 10
Rome 12,915,225 14,781,281 14.4
Madrid 9,481,728 12,655,413 335
Berlin 7,243,638 11,412,925 57.6
Prague 4,524,000 7,921,953 75.1
Barcelona 3,795,522 7,777,580 104.9
Amsterdam 5,720,500 7,766,000 35.8

Munich 6,923,970 7,756,152 12

Sa skoro 105%, rast posete Barseloni je spektakularan u poredenju sa
direktnim konkurentima. Ono $to pokazuje jo$ veci uticaj Olimpijskih igara
na turizam zemlje domadina je transformacija vrste turizma koja je
dominantna u gradu domacinu. Naime Barselona je bila industrijski i
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poslovni grad pa je privlacila poslovni svet. Godine 1990. samo 23%
posetilaca Barselone su bili turisti koji dolaze odmora radi, dok je 70%
posetilaca ¢inilo poslovni svet. Olimpijske igre su imale ulogu da promene
sliku o Barseloni, §to su i ucinile. Danas Barselona ima imidz urbanog
turistickog centra privlace¢i sve viSe turista. Nakon 1998. ovakve posete
¢ine 63%. Barselona je iz sivog, industrijskog grada pretvorena u
Kopakabanu Mediterana.

Jos$ jedan interesantan uticaj Olimpijskih igara na grad domacin je uticaj na
poreklo posetilaca, koji postaju raznovrsniji i dolaze iz udaljenijih zemalja.
Tako je Barselonu nakon Ol posetio veliki broj turista iz Amerike u odnosu
na Francuze i Italijane koji su u neposrednoj blizini Spaniji. Nakon igara se
povecava i interesovanje za poslovni i kongresni turizam u gradu koji je bio
domacin, usled promocije koji grad dozivi zahvaljuju¢i olimpijskim igrama.
Sem medijske promocije ovome doprinose i velike hale i centri koji se grade
za potrebe Ol a posle se koriste u svrhu kongresnog turizma.

Jedan od najboljih pokazatelja pozitivnog uticaja Olimpijskih igara na
turisticki bilans grada domacdina su broj turista. Barselonu 1990. godine, dve
godine pre pocetka OI, je posetilo 1,7 miliona turista, do 2001. godine taj
broj je porastao na 3,4 miliona. Ovde su navedeni pozitivni rezultati, koji su
najc¢eS¢e takvi. Mada postoji 1 drugaciji primer. Olimpijske igre 1996.
godine, odrzane u Atlanti su bile organizacioni promasaj i izostao je post
olimpijski turisticki rast. To se pripisuje neadekvatnoj strategiji
promovisanja Atlante, tako da se pozitivan uticaj Igara osetio samo u toku
odrZavanja istih.

Organizacija velikog dogadaja daje gradu ili zemlji dozvolu da se kre¢u brzo
1 donose bitne odluke za Sirok spektar pitanja i aktivnosti koje bi se obi¢no
zaglavile u beskrajnim raspravama 1 birokratiji. Organizacija pruza krut 1
fiksan rok koji ubrzava razvoj infrastrukture 1 drugih aktivnosti poboljSanja
za koje bi ina Ce trebale decenije da se u potpunosti zavrSe. Ono takode
podstice saradnju izmedu javnog sektora, privatnog sektora i lokalne
zajednice. Ono rusi barijere izmedu politi¢kih elita 1 izmedu razli¢itih nivoa
vlasti (nacionalnom, regionalnom i lokalnom). PoboljSava efikasnost rada
vlade i daje primer za nove ideje i obrasce ponaSanja, kao §to su odrzivost
zivotne sredine, raznolikost i u ¢e§ ¢e lokalne zajednice.

Veliki dogadaj, kao $to su Olimpijske igre, ima potencijal da stvori trajno
naslede koje obezbeduje gradu domacinu ili zemlji nove nivoe globalnog
priznanja i ekonomskog, politickog i drustvenog razvoja. S druge strane, ako
se ne upravlja na dobar nain organizacijom, veliki dogadaj takode ima
potencijal da ostavi razoCaravajuce naslede napustenih stadiona, propustene
prilike za razvoj, investicije i izgubljene investicije.
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Fokusiranost je na nasledu nakon dogadaja, a ne samo na dogadaj Pitanja
nasleda posle dogadaja mogu izgledati dosadno i udaljeno u odnosu na
uzbudenje i neposrednost priprema za sam dogadaj. Medutim, oni su
podjednako vazni, i zahtevaju paznju i plansko investiranje. Zeljeni efekti
nasle da se ne¢e dogoditi automatski Gradovi domacini i drzave ne bi trebalo
da pomisle da ¢e uspesno realizovan doga daj automatski isporuciti Zeljene
promene i dugoro ¢ne koristi. Za stvaranje pozitivnog i trajnog nasleda
potrebno je snazno liderstvo 1 odrziva posvecenost.

Olimpijske igre kao najveéi sportski dogadaji su izuzetno skupi za
organizovanje. Cinjenica da traju samo dve do &etiri nedelje opravdava
zahteve javnosti da se kreiraju dugoro¢ni proracuni i benefiti od ovakovog
poduhvata. U literaturi se mogu naci razli¢ita misljenja o efektima
organizacije, kao i o ukupnom nasledu, bilo da je u pitanju pozitivan ili
negativan aspekt.

Turisti¢ki uticaji na London — Olimpijske igre 2008.

Privredna grana kao §to je turizam je jedna od vodecih rastucih sektora u
medunarodnom trziStu usluga. Dok mnogi faktori utiCu na rast turizma,
jedan od najprimetnijih doprinosa, bar u o¢ima javnosti, dolazi od globalnih
dogadaja ili mega dogadaja.

Globalni mega dogadaji su veliki kulturni, komercijalni i sportski dogadaji
koji imaju dramati¢ni karakter, masovno su popularni i internacionalno
znacajni. Ovi dogadaji, kao Sto su Olimpijske igre, ne privlate samo
povecanu globalnu publiku, ve¢ takode oblikuju $ablone svetskog turizma,
isticu¢i nove turisticke destinacije i kreiraju¢i takozvano trajno naslede u
gradovima domacinima ili zemljama domacinima.

Odrzavanje Olimpijskih igara 2012. godine donelo je povecanje u broju
noc¢enja u Londonu za 62,7% u odnosu na isti period u 2015. Sa rastom
potraznje rasle su i cene, pa je tako u ovom periodu cena hotelskih soba
skocila za 55,2% u odnosu na 2015. godinu, odnosno u proseku za oko 60
funti. Hotelijeri su bili dosta umereniji sa cenama u vreme odrzavanja
Paraolimpijskih igara (najuspesnije u istoriji) i prose¢na cena sobe, u odnosu
na 2015. godinu, porasla je za samo 1,3%, dok su prihodi povec¢ani za 5,7%
u odnosu na isti period u 2015. godini.

Sveukupuno gledano, londonski hotelijeri su imali uspeSan Olimpijski
period. Ono ¢emu se svi nadaju je da ¢e im Olimpijske igre doneti dosta
novih standardnih gostiju koji ¢e se rado vratiti u London, ali i u njihove
objekte. Jedno je sigurno — bolju Sansu za dokazivanje, predstavljanje u
najboljem izdanju i pridobijanje gostiju nisu mogli da imaju (Fourie &
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Santana-Gallego 2010, 3).

Odrzavanje Olimpijskih igara ponudilo je mogucnost za privlacenje veceg
broja posetilaca u London i mozda ¢ak i u druge krajeve Velike Britanije.
Takode je ponudilo mogucénost da se London promovise kao atraktivnija
medunarodna turisticka destinacija i na taj nacin se stimuliSe neprekidan
uticaj na broj posetilaca i/ili potrosnje.

lako postoji veliki broj individualnih motivacija za putovanje, sklonost ka
putovanjima je makro koncept koji je usko povezan sa sklono$cu
populacije ka putovanjima. Sklonost ka putovanjima je izbor licnih i
kontekstualnih ili dodatnih faktora, kao i faktora snabdevanja.
Kontekstualni uticaji su vezani za nivo ekonomskog razvoja i bogatstva,
karakteristike populacije i politickih ili mo¢nih veza. Li¢ni uticaji su vezani
za varijacije u nacinu zivota, zivotnom ciklusu i 1li ¢nosti. Faktori
snabdevanja se odnose na dostupnost turistickih moguénosti i ukljucuje
uticaje kao Sto su tehnologija, cena, u Cestalost i brzina transporta, kao 1
karakteristike smestaja, objekata i turisti ¢kih organizatora.

U analizi uticaja aktivnosti vezanih za Olimpijske igre na model turistickog
sistema, grad/region domacin Ce biti i1 region iz kog turisti odlaze i region iz
kog turisti dolaze, jer ¢e biti turista koji ¢e posetiti grad/region domacina
zbog tih aktivnosti vezanih za Olimpijske igre ili ¢e zbog istih tih aktivnosti
privremeno napustiti grad/region domacina. Samim tim, neki od najvecih
uticaja na kretanja turista vezana za Olimpijske igre su zapravo li¢ni,
kontekstualni 1 faktori snabdevanja u samom gradu/region domacina.

Kao destinacija za Olimpijski turizam, grad/region domacin Olimpijskih
igara je subjekat globalnih uticaja koji uticu na turisticka kretanja. Na
percepciju potencijalnih olimpijskih turista koji dolaze u grad/region
domacina uticali su kontekstualni faktori kao Sto su pri roda lokalne kulture,
kao 1 faktori snabdevanja gde se misli na prirodu turisti¢kog proizvoda koji
se nudi. Odnos ovih faktora zavisi od nacina na koji grad domacin
prezentuje “svoje” Olimpijske igre.

Harmonija i konflikt u odnosu sporta i turizma

Medunarodni i lokalni, veliki i mali, sportski dogadaji nisu samo vaZna
turisticka atrakcija, ve¢ su 1 sami srz sada ve¢ Siroko uspostavljene prakse
sportskog turizma, kao $to je na primer turizam vezan za zimske sportove,
golf ili jedrenje. Cak i neke aktivnosti koje se mogu smatrati manje vaznim,
u kombinaciji sa sportom i rekreacijom su sjajna dopuna turistickoj ponudi.
Tradicionalni sportski turizam i nove prakse se veoma dobro slazu u novom
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konceptu turizma koji spaja ovaj vid turizma sa zdravljem i dobrostanjem.
Sport 1 turizam imaju jako pozitivnu vezu u smislu stvaranja novih turistickih
atrakcija 1 poboljSanje ponude ve¢ postojec¢ih destinacija.

Interakcija izmedu sporta i turizma ne stvara uvek pozitivnu sliku. Postoji
viSe situacija koje ¢ine ovu vezu negativnom. Nepredvidivi neredi koje
stvaraju navijacke grupe prilikom odigravanja sportskih utakmica imaju lo$
uticaj na turisticku ponudu mesta. Takode, moze da se javi konflikt
ekoloskog tipa kada se sportske aktivnosti organizuju u prirodnim sredinama
poput triatlona, biciklizma, splavarenja, speleologije, ukoliko se
manifestacija ne organizuje pazljivo uz odgovaruje mere zastite. Drugi vid
ekoloskog uticaja je usled izgradnje sportskih objekata na novim lokacijama.

U danaSnje vreme ovi negativni uticaji Cesto previde jer je korist veca od
negativnog uticaja. Ipak negativni aspekti odnosa sporta i turizma postaju
sve ocigledniji. Nasilje na sportskim dogadajima ostavlja negativne utiske o
mestu koje je poseceno. Velika sportska desavanja privlace dosta posetilaca
koji mogu naruSiti mir na turistickoj lokaciji 1 time pokvariti njenu
reputaciju, kao $to je bilo tokom Olimijade u Atini 2004. gde je cak
turisticka poseta bila manja nego inae. Na osnovu navedenih primera,
neophodna je stru¢na organizacija sportskih manifestacija na turistickim
destinacijama, bez konflikata i ugrozavanja odrzivog razvoja turizma.

Zakljucak

Jo§ od pocetka osamdesetih godina XX veka, snaga i uticaj sporta na
ekonomiju drzave su sve veci. Najvecu zaslugu za takav razvoj imaju veliki
sportski dogadaji koji privlace kako novac i interesovanje, tako priblizavaju 1
brojne s ponzore, gledaoce i sportiste. Veliki sportski dogadaji nose sa
sobom znacajne promene i niz efekata, od kojih se posebno izdvajaju
ekonomski, drustveni, kulturoloski, politicki 1 ekoloski. Termin ,veliki
sportski dogadaji*“ se uglavnom koristi za opisivanje onih dogadaja koji se
sastoje od velikog broja razli¢itih sportova, izrazenog duha konkurencije,
posecuju ih stotine hiljada posetilaca, odlikuju se 1 ekstenzivnom medijskom
pokrivenos$ ¢u u duZzem vremenskom trajanju.

Svetska medijska paznja je glavni faktor globalnog karaktera Olimpijskih
igara. Ona se ne vezuje samo za period trajanja Igara, ve¢ obuhvata i period
od samog konkurisanja za domacina, pa sve dok Igre ne postanu bledo
seCanje. To obuhvata period od oko 10 do 12 godina internacionalne
medijske pokrivenosti. U proteklim godinama, Olimpijske igre su postale
jedan od najznacajnijih velikih medunarodnih sportskih dogadaja. Povec¢an
broj gradova koji se prijavljuju da budu domacini Olimpijskih igara pokazuje
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da lokalni lideri vide organizovanje takvog dogadaja kao Sansu za
poboljsanje ekonomskih i socijalnih aspekata grada ili regiona.

Velike turisticke manifestacije su posebno interesantne iz vise razloga. Prvi
je Sto same privlace veliki broj ucesnika i posetilaca. Drugi je Sto je za
njihovo odrzavanje potrebna velika investicija u sportske objekte, hotelsku
ponudu i infrastrukturu, koji se posle mogu upotrebiti za razvoj nekih drugih
vidova turizma, poput kongresnog ili poslovnog. Tre¢i razlog je Sto ova
takmicenja prati velika medijska paznja koja se moze iskoristiti za promociju
i marketing turisticke destinacije. Ukoliko su one dobro organizovane, veliki
turisticki benefiti dolaze nakon odigranih sportskih manifestacija i traju
narednih desetak godina. Mada je dokazano da turisticki uspeh velikih
sportskih manifestacija zavisi isklju¢ivo od dobrog planiranja ciljeva pre
same organizacije. Nesporan je pozitivan uticaj velikih sportskih deSavanja
na turisticki bilans zemlje domacina, mada danas se iznose i suprotna
misljenja koja preferiraju male sportske manifestacije, koje se ponavljaju
svake godine ali u manjem obimu i sa manjim investicijama. Te
manifestacije imaju manji direktan priliv, ali i manji negativan uticaj, kao i
stres za postojece turiste i1 lokalno stanovniStvo. A priliv je konstantan iz
godine u godinu. A takve manifestacije su pogodne za turisti¢ki neafirmisane
lokacije ¢ija glavna turisticka atrakcija moze biti taj sportski dogadaj.

Danas u vreme velikih ekonomskih fluktuacija, trpe sve privredne grane pa i
turizam. Stoga dolazi do promena u samom turizmu koje se prilagodavaju
trenutnim potrebama turista, da bi ga privukle i naravno ostvarile profit.
Jedan od nacina na koji se moZe posti¢i je formiranje tematskih oblika
turizma. Jedan od produktivnijin formi tematskog turizma je sportski
turizam, posebno interesantan aktivhom turisti. Sem toga neki vidovi
sportskog turizma se mogu koristiti za poboljSanje drugih aspekta turisticke
ponude neke destinacije. Mada, zelja za profitom nece umanjiti interesovanje
za organizovanjem velikih sportskih deSavanja, neophodno je uvoditi vise
sportskih aktivnosti u turisticku ponudu mesta. To je put kojim ¢e se kretati
sportski turizam.
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